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Szanowni Panstwo,

Korzystajac z okazji 15-lecia istnienia Polskiego Towarzystwa Ewaluacyj-
nego oraz obchodéw Miedzynarodowego Roku Ewaluacji, mam zaszczyt
zaprosi¢ Panstwa do wspottworzenia - w roli sponsora - dwoch branzowych
wydarzen: | Ogolnopolskiego Kongresu Ewaluacji i Katalogu Firm Ewaluacyj-
nych.

W Polsce organizowanych jest wiele konferencji i seminariow, ktdre dotycza
ewaluacji. Ale czy Panstwo rowniez zauwazyli, ze bolgczka sporej czescitych
wydarzen jest brak czasu na dialog? Czy nie brakuje Paristwu forum wymia-
ny doswiadczen czy przekraczania granic miedzy ewaluacjami z réznych
branz? Czy Panstwo rowniez nie mogli zadac tak wielu waznych pytan znako-
mitym prelegentom, podzieli¢ sie wtasnymi doswiadczeniami czy sprébo-
wac wspolnie wypracowac konkretnych odpowiedzi na problemy wtasnie ze
wzgledu na czas i strukture organizowanych wydarzen? Chcemy, by Ogoélno-
polski Kongres Ewaluacji odpowiadat na Panistwa potrzeby poprzez rozwdj
innowacyjnych metod interakcji pomiedzy uczestnikami oraz inspirujgce wy-
korzystanie przestrzeni do dialogu i dyskusji.

Naszg ambicja jest, by Kongres ewaluacji stat sie cyklicznym wydarzeniem
wzmacniajgcym rynek ewaluacji w Polsce.

Kongres Ewaluacji bedzie pierwszg w Polsce tego typu okazja do:

- budowania platformy spotkan firm i klientdw oraz potencjalnych kli-
entow branzy ewaluacyjnej,

- wymiany doswiadczen przedstawicieli branzy badawczej i ewaluacyjnej,

- zaspokojenia potrzeby dialogu i wspdtpracy miedzy wieloma stronami
zaangazowanymi w procesy ewaluacji w Polsce,

- tworzenia miejsca inspiracji oraz szansy dla wielu 0sob z branzy ewaluacji
do zapoznania sie z osobami reprezentujacymi to srodowisko.



Katalog Firm Ewaluacyjnych daje z kolei mozliwos¢ analizy polskiego rynku
firm ewaluacyjnych oraz zaprezentowania szerokiemu gronu odbiorcow syl-
wetek instytucji i osob zwigzanych z ewaluacja. Poprzednia edycje Katalogu
znajda Panstwo pod tym adresem. Cieszyta sie¢ ona duzym zainteresowa-

niem, dlatego chcemy kontynuowac tg idee.

Goraco wierze, ze Panstwa zaangazowanie w postaci sponsoringu naszych
inicjatyw, przyniesie obu stronom szereg wymiernych korzysci, a z naszej
wspotpracy skorzystaja uczestnicy wydarzenia.

Serdecznie zapraszam do zapoznania sie z ofertg sponsoringu, a w razie
pytan lub watpliwosci, stuze dalszymi informacjami.

Weronika Felcis,
Prezes Polskiego Towarzystwa Ewaluacyjnego
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Oferta sponsoringu | Kongresu Ewaluac;j

| Kongres Ewaluacji jest ogélnopolskim wydarzeniem skierowanym do sze-
rokiego grona odbiorcow. Ma pobudzac do integracji myslenia o ewalva-
¢ji, bez wzgledu na okreslong branze. Szeroka grupa odbiorcéw Kongresu
sprawia, ze jest on doskonata okazjg do wymiany doswiadczen i wiedzy
praktykow, trenerow, przedstawicieli firm oraz wszystkich oséb zainte-
resowanych wykorzystywaniem ewaluacji w swoich dziataniach. Problema-
tyka wyktaddw i warsztatéw podkreslac bedzie bogactwo i roznorodnosc
tematyki jakiej dotyczy ewaluacja.

Ewaluacja to jeden z kluczowych elementdw nowoczesnej gospodarki oraz
budowania polityk publicznych w oparciu o dowody, jak réwniez rozwoju
spoteczenstwa obywatelskiego.

Obecnos¢ Panstwa w gronie Mecenasow Kongresu poswieconego wiasnie
tej tematyce sprawi, ze Panstwa firma postrzegana bedzie jako podmiot
swiadomie zaangazowany w budowanie potencjatu ewaluacji oraz siecio-
wanie srodowiska ewaluatordw.

Jestesmy przekonani, ze wystapienia prelegentow reprezentujacych branze
oraz warsztaty sktonig uczestnikdw Kongresu do wiekszej kreatywnosci i ot-
wartosci oraz aktywnego dzielenia sie wiedza.

I Ogolnopolski Kongres Ewaluacji postuzy rowniez integracji roznych sro-
dowisk, co przyczyni sie do powiekszenia puli ich wspolnych dziatan.




Informacje ogolne o Kongresie

NAZWA, CZAS | MIEJSCE

| Ogdlnopolski Kongres Ewaluacji, 20-21 pazdziernika 2015 r.
Auditorium Maximum Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego
(UKSW)

MISJA KONGRESU OPARTA JEST NA 4 FILARACH:

- integracji srodowisk ewaluacyjnych w Polsce,

- wymianie doswiadczen z zakresu bardzo szerokiej gamy rozwigzan
zwigzanych z ewaluacjg,

- podnoszeniu kwalifikacji zawodowych,

- szerzeniu dobrych praktyk.




Uczestnicy Kongresu

| Ogdlnopolski Kongres Ewaluacji skierowany jest przede wszystkim do:

Kierownikéw i menadze-
row odpowiedzialnych za
zarzadzanie zespotami
badawczymi

Studentow zainteresowa-
nych szeroka tematyka
ewaluac;ji

Srodowiska ewaluatordw,
badaczy i analitykéw

Osdb zawodowo zajmuja-
cych sie zarzadzaniem
organizacjg i projektami

wspotfinansowanymi m.in.

ze srodkow publicznych

Przedstawicieli organizacji
pozarzadowych, przede
wszystkim dziatajgcych
na rzecz rozwoju spote-

czenstwa obywatelskiego

Przedstawicieli Srodowiska
naukowego, w tym eksper-
tow zajmujacych sie anali-
z3 i oceng polityk publicz-
nych w oparciu o wyniki
badan ewaluacyjnych

Przedstawicieli adminis-
tracji publicznej odpowie-
dzialnych za definiowanie

i reformowanie polityk
publicznych

Zapraszamy rowniez wszystkie osoby, ktorym tematyka ewaluacji jest blis-
ka lub z ktorg wigza swojg przysztosc.

Przewidywana liczba uczestnikow Kongresu - 100 0séb.



Promocja Kongresu

Organizatorzy | Ogdlnopolskiego Kongresu Ewaluacji stawiajg na szeroko
zakrojong promocje wydarzenia, zapewniajac:

Informowanie o Kongresie Informowanie o Kongresie Relacje z Kongresu na
oraz zamieszczenie mate- w portalach branzowych, kanale Youtube
riatow informacyjnych serwisach spotecznoscio-

na nowej, responsywnej wych oraz na blogach

stronie PTE wraz z prezen- intrenetowych

tacjg Sponsoréow

Rozestanie newslettera Rozestanie zaproszen Przygotowanie

PTE z zaproszeniami na imiennych dla gosci materiatow kongresowych
Kongres do potencjalnych honorowych oznaczonych logotypami
uczestnikow sponsorow

Opracowanie publikacji Udziat przedstawicieli Promocje wydarzenia
pokongresowe; medidw ogdlnopolskich innymi kanatami
(Academic Journal of w Kongresie wraz z relacja

Sociology — wydanie z Kongresu

pokonferencyjne punkto-
wanego czasopisma)

Obecnie potwierdzamy nazwiska prowadzgcych poszczegodlne sesje i patro-
naty honorowe. Zainteresowanych najbardziej aktualna wersjg programu
prosimy o kontakt bezposredni, a juz wkrotce zapraszamy do $ledzenia
go na naszej nowej stronie internetowej i na fanpage'v na Facebooku.
Pozostajemy otwarci na Panstwa sugestie i potrzeby.




Program Kongresu

W trakcie Kongresu zamierzamy poruszy¢ m. in. nastepujace zagadnienia:

Jak wzmocnic polski rynek ewalvac;ji?
- debata zgtaszajqcych sie reprezentantdw firm

Niezbednik Ewaluatora
- debata w stylu World Cafe z zaproszonymi gos¢mi

Jakosc i etyka badan ewaluacyjnych w Polsce
- panel w stylu World Cafe

Loza Prezesow — Jak PTE moze wzmacniac polskie firmy? Cztonkostwo
instytucjonalne w PTE
- warsztat z udziatem reprezentantdow firm

Perspektywy rynku ewaluacji po 2014-2020
- warsztaty prowadzone metodami projekcyjnymi

Profesjonalizacja zawodu ewaluatora w kontekscie wnioskow
z Konferencji Ewaluacyjnej. Rola PTE
- dyskusja moderowana

Ewaluacja w swietle miedzynarodowych trendow
- debata w stylu UnPanel z zaproszonymi gos¢mi

Rola psychologii grupy w procesach badan ewaluacyjnych
- warsztaty

Mentoring i consulting w ewaluacji
- warsztaty

Inspiracje nowymi technologiami w badaniach spotecznych — innowacje
metodologiczne
- warsztaty

Jak integrowac cztonkow PTE?
- gra integracyjna — Games Development




Program Kongresu

Tematyka wyktadow oraz warsztatéw dostosowana jest do potrzeb przedsta-
wicieli roznych instytucji i firm, poszukujacych nowych drég rozwoju z zasto-
sowaniem wypracowanych w trakcie Kongresu pomystéw i pojawiajacych sie
w zwigzku z nimi nisz biznesowych.

Kongres zbudowany jest z czterech podstawowych czesci:
1. wyktady w formie prezentacji,

2. panel dyskusyjny,

3. praca grupowa w systemie open space,

4. warsztaty.

Ze wzgledu na specyfike tematu, zdecydowalismy sie wykorzystac niekon-
wencjonalne sposoby pobudzania kreatywnosci w pracy zespotowej.
Dlatego tez zrezygnowalismy z rozbudowanej czesci wyktadowej na rzecz
open space i world cafe oraz nieformalnych rozmow kuluarowych (mode-
rowanych w nowoczesny sposob, tak aby wtacza¢ w nie wszystkich uczes-
tnikow Kongresu). Z naszego doswiadczenia wynika, ze wtasnie

te dwie metody pozwalaja najlepiej nawigzywac kontakty

oraz wypracowywac innowacyjne

rozwigzania.
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Oferta sponsoringu Katalogu PTE

Ewaluacji

Zapraszamy do skorzystania z mozliwosci zaprezentowania sie w naszym
wydawnictwie podsumowujgcym aktywnos¢ srodowiska ewaluacyjnego
w Polsce w przeciggu ostatnich lat.

Znajda w nim Panstwo:

- analizy polskiego rynku ewaluacji i badan dla sektora publicznego,

- wyniki badania klientéw zamawiajgcych ustugi badawcze po stronie
instytucji publicznych,

- komentarze ekspertow,

- prezentacje oferty polskich firm badawczych i ewaluacyjnych,

- sylwetki ewaluatoréw — cztonkéw PTE.

Oferta sponsorska obejmuje wykupienie przez Sponsora jednego z poniz-
szych pakietdw oraz dodatkowe, indywidualne ustalenia.




PAKIET

PLATYNOWY ZtOTY

SREBRNY

BRAZOWY

Umieszczenie znaku firmowego Sponsora w dziale

LSponsorzy” strony internetowej PTE wraz z t3czem do + + + +
strony internetowej wskazanej przez Sponsora
Nieodptatny udziat jednego przedstawiciela Sponsora
w Kongresie + + + +
Odczytanie nazwy Sponsora na Kongresie + + + +
Znizka 50% dla dodatkowych reprezentantow Sponsora + + + +
Informacja o sponsorze w newsletterze PTE + + + +
Umieszczenie znaku firmowego Sponsora na kazdej
podstronie serwisu internetowego Kongresu, wraz z 13-
; ; . + + + +
czem do strony internetowej wskazanej przez Sponsora,
a takze — niezaleznie — w dziale ,Sponsorzy” serwisu
Informacja o Sponsorze w materiatach prasowych oraz
; + + +
medialnych na temat Kongresu
Umieszczenie banneru Sponsora w gtdwnej sali Kongresu + +
Umieszczenie dodatkowych reklam Sponsora
w uzgodni h miej h i + +
godnionych miejscach (roll-up, baner, itp.)
Umieszczenie logotypu sponsora w relacji na kanale
Youtube + +
Umieszczenie dwdch znakdw firmowych Sponsora na
kazdej podstronie serwisu internetowego Kongresu
(np. znak firmy + znak produktu), wraz z fgczami do
stron internetowych wskazanych przez Sponsora, +
a takze — niezaleznie — w dziale ,Sponsorzy” serwisu
w rozmiarze wiekszym od pozostatych, tak by
unikalnos¢ Sponsora byta wyraznie identyfikowana
Udziat przedstawiciela Sponsora w panelu dyskusyjnym +
Tytut Platynowego Sponsora | Ogolnopolskiego Kongresu
Ewaluacji przyznawany na wytacznos¢ (akceptujemy +

tylko jeden taki tytut w ramach jednej edycji)

CENA brutto

3000 zt

2000 zt

1000 zt

Optata za reklame w katalogu PTE 2015 - reklama mata
(pot strony Ag)

Optata za reklame w katalogu PTE 2015 —reklama duza
(strona Ag)

CENA brutto

+500 zt +500 zt

+1000 zt +1000 7t

5500zt/6000zt 3500zt/40002zt

+500 zt

+1000 7t

2500zt/3000zt

+500 zt

+1000 7t

1500zt/2000zt




Kontakt z organizatorami

Osoba do kontaktu ze Sponsorami:

Jakub Wréblewski
Sekretarz PTE

e-mail: pte@pte.org.pl
GSM: +48 603 812 946
www.pte.org.pl
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Projekt graficzny/sktad: Marta Pawelec



